Entrevista Dario Regattieri,

Texto y fotos Kiko Arjona

“Queremos mostrar el valor anadido que
ofrecen las agencias de eventos para
potenciar la imagen de las marcas”

La sede de El Periddico de la Publicidad recibe, en
una mas que calurosa manana de verano, al Pre-
sidente de las Agencias de Eventos Espanolas Aso-
ciadas (AEVEA), Dario Regattieri. Para aquellos que
aun desconozcan de la existencia de esta Asociacion,
AEVEA es un grupo representativo de agencias con
una organizacion integral de eventos, con vocacion
de trabajar exclusivamente por y para crear industria.

Desde hace mucho tiempo el sector de los eventos
en Espana no ha contado con una asociacion que
le representara juridica e institucionalmente. Desde
AEVEA han sentido la necesidad real de constituir
un NUevo camino y comenzar a actuar para poder
resolver los problemas que a diario se presentan
en este amplio sector. De este modo, Agencias
de Eventos Espanolas Asociadas quiere encontrar
el beneficio global de las empresas organizadoras
de eventos y lucha por proteger sus derechos a ni-
vel juridico, financiero y creativo, y de esta forma
impulsar la creatividad y hacer respetar el trabajo
desarrollado con un marco regulatorio especifico.
AEVEA lucha difa a dia por ser reconocidos como
una industria que mueve mas de 6.900 millones de
euros anuales en este pais, y a su vez, liderar este
proyecto comun en nuestro sector trasladando la
imagen del mismo a la sociedad. Dario Regattieri
nos explica como ponen en valor toda la actividad
de forma conjunta, y de esta forma, lograr que exis-
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ta un mayor respeto por el sector y se profesionalice
el mundo de los eventos un poco mas.

¢Como ve la relacion que existe hoy en dia entre la
publicidad y el sector de los eventos?

DARIO REGATTIERI: En la actualidad se necesitan es-
pecialistas para realizar cualquier tipo de evento, ne-
cesitas gente que te cuente una historia. La publicidad
dura veinte o treinta segundos pero lo que reaimente [a
gente absorbe es el mensaje que transmite. Teniendo
todo esto claro, hablamos de que muchisimos secto-
res, ya sea automouvilistico o empresas tecnologicas
por gjemplo, se mueven para transmitir ese mensaje
en un evento de un dia concreto, y hacen grandes
desembolsos para realizar una gran puesta en esce-
na. Nos olvidamos de que la publicidad es una cosa
y el mundo de los eventos es otra industria distinta, y
por eso AEVEA nace desde €l punto de vista en el que
no hay un terreno concreto. Nosotros cuando realiza-
mos un evento tratamos de que sea algo irrepetible,
queremos que nuestros clientes sepan valorar la gran
profesionalidad que ofrecemos.

¢Cree gque se realizan eventos de calidad en Espana?
D.R.: En otros paises esta mucho mas reconocido
el sector de los eventos como tal porque hay Aso-
ciaciones que llevan muchos anos cimentando las
bases de esta industria. Es mas, en paises como
Inglaterra © Alemania, existen carreras especializa-




22s con una duracidon de cuatro ahos para formar a
2s futuros profesionales del sector de los eventos,
. 2qui en Espafa por el contrario hemos empezado
2nora, es decir, hay escuelas que estan incorporan-
20 grados con este tipo de estudios pero hay que
r=conocer que en otros paises nos llevan cierta ven-
22 Y quizés olvidamos uno de los aspectos mas
mporiantes y es que Espafa recibe mucho turismo
2 2no y las empresas son conscientes de ello, por
> gue muchas de ellas aprovechan el tiron de la
marca Espafa para organizar macro eventos aqui.
o de nuestros grandes objetivos es que que-
r=mos ensefar, a nivel politico, el valor real de los
=venios que pueden tener en las ciudades y los im-
oacios que generan en ellas. Ciudades como Berlin
2 BFoma se estan dando cuenta del impacto real que
consigues con grandes eventos; dan una visibilidad
v una publicidad hacia el exterior brutal. Es cierto
Jue el tema de permisos esté muy complicado y
cada ciudad tiene sus caracteristicas diferentes,
oero estamos ante un panorama en el que debe-
0s potenciar mucho méas las ciudades de Espana.
=ste pais tiene de todo; historia, clima, cultura gas-
rondmica...etc, y por desgracia estamos a anos luz
de Europa, y es debido a que no hay consciencia de
0 que es un evento como tal. ¢ La solucion? Vamos
a utilizar todos los medios posibles para hacer ver a
todo el mundo que se pueden organizar eventos de
calidad y que potencien a las ciudades.
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¢Como nace la idea de AEVEA?

D.R.: Pues la idea nace un poco del desorden que
existe en el sector, es decir, que un poco todo el
mundo va por libre y cada uno organiza como quie-
re. El objetivo es juntar a las agencias, pequenas,
grandes y medianas, para crear una determinada
forma de actuar y esto no sea el oeste. Todo el
mundo del sector ha visto la necesidad de juntarnos
y crear unas reglas de juego, iguales para todos.
Uno de los puntos que se estan reivindicando es
darle valor a la creatividad y afianzar tanto la ex-
periencia como el conocimiento. Queremos que se
valore el trabajo de las agencias y al mismo tiempo
que se considere al sector independiente, que se
NOS reconozca como industria.

¢Qué puede contarnos sobre el Cédigo Etico que
han creado?

D.R.: Como comentaba anteriormente es impres-
cindible juntarnos entre todos y crear unas mismas
reglas de juego para la planificacion de eventos. Por
este motivo hemos creado un cddigo de conducta
en el cual queremos establecer un marco supetrior
de actuacién y de buenas practicas. Con este co6-
digo de conducta deseamos darle valor a las cosas
que ya lo tienen, como por ejemplo con a la creati-
vidad. No queremos regalar la creatividad, nuestra
intencién es que haya concursos reducidos, con
muy pocas agencias, que sean muy transparentes,

enventos2015 / 9




“Vamos a utilizar
todos los medios
posibles para

poder potenciar las
ciudades de Espana”

con un briefing detallado y concreto. En definitiva, el
Codigo Etico desea crear industria y que se implan-
ten las mejores practicas. Otro apartado muy im-
portante para nosotros es la propiedad intelectual.
Hemos sacado, de forma online en nuestra pagina
web, donde se pueden encontrar todas las bases,
un registro de proyectos que permite custodiar no-
tarialmente las creatividades y obtener una prueba
juridica de la propiedad de las mismas y que a tra-
vés de una notaria se custedia de manera legal el
proyecto. En este sentido, estamos tranquilos y nos
sentimos muy bien protegidos.

éCual es el secreto a la hora de organizar eventos?
D.R.: En primer lugar nosotros entendemos el even-
to como algo corporativo y muy masivo. Una ca-
racteristica fundamental para la realizacién de cual-
quier evento es la comunicacion interna, es decir,
al cliente que quiere organizar un evento hay que
conocerlo a fondo, tengo que motivarlo, tengo que
darle mensajes positivos, y en mi opinidn esto es
uno de los fallos que tiene la publicidad ya que no
lo cubre. La publicidad crea marca, una imagen, un
espiritu...pero nosotros hablamos de indagar dentro
de la empresa, entender su funcionamiento y decir-
les como poder crear estos mensajes a nivel interno
para que su fuerza de ventas se sienta identificada
al 100% con la marca y cuando salga a la calle se
coma el mundo.
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¢Como es vuestra relacion con las agencias de pu-
blicidad?

D.R.: Durante la crisis econémica que hemos sufri-
do todos han intentado hacer de todo, igual que las
agencias de eventos se han intentado meter en la
comunicacion o comprar medios. A dia de hoy, se
han acercado mucho los gremios y se ha unificado
todo mucho mas, lo cual creo que es bastante malo
ya que son mundos totalmente diferentes, y mezclar
la publicidad con la realizacion de un evento es un
error. También quiero destacar el papel fundamental
que juegan los departamentos de compras, ya que
son al final los que deciden si se lleva a cabo o no el
evento y la necesidad que existe de que sepan de-
tectar ddnde esté el valor anadido de los proyectos.

“Para organizar
cualquier evento
es vital conocer al
cliente, motivarlo
y darle mensajes
positivos”
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